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Tupperware sasar
jualan naik 20%

PETALING JAYA 6 Jan. - Syarikat
jualan langsung, Tupperware Bran-
ds Malaysia Sdn. Bhd. (Tupperware
Malaysia) menyasarkan jualan pro-
duknya di pasaran tempatan me-
ningkat lebih 20 peratus tahun ini,
melalui langkah pengenalan pro-
duk baharu serta penambahan ejen-
nya.

Pengarah Urusan Tupperware
Brands Asia Tenggara, David Wong
berkata, dalam mencapai matlamat
itu juga, Tupperware Malaysia di-
jangka menambah bilangan rang-
kaiannya daripada 74 buah kepada
100 buah menjelang akhir tahun
ini.

“Kami akan terus meningkatkan
pemasaran, agihan serta latihan ke-
pada ejen kami,” katanya kepada
pemberita selepas pengenalan pro-
duk kecantikan terbaharu di bawah
Tupperware, Nutrimetics, di sini
hari ini.

Turut hadir ialah Pengarah Pe-
masaran Tupperware Malaysia, Ch-

ristine Wong dan Pengurus Pen-
jenamaan Kanan Nutrimetics, Scott
Williams.

Kata Wong lagi, syarikat itu juga
menjangkakan bilangan ejen jua-
lannya di Malaysia akan bertambah
dari semasa ke semasa dan ketika
ini jumlahnya lebih 300,000 ejen.

Tupperware yang terkenal de-
ngan produk penyimpanan maka-
nan turut menawarkan produk ke-
cantikan dan makanan tambahan
dengan pelbagai jenama antaranya
BeautiControl dan NaturCare.

Ketika ini, 89 peratus produk
yang ditawarkan di negara ini ada-
lah dalam kategori tahan lasak se-
perti produk penyimpanan mana-
kala 11 peratus dalam kategori peng-
guna seperti barangan kecantikan
dan makanan tambahan.

“Selepas pengenalan Nutrimeti-
cs, kami menjangkakan peratusan
kategori pengguna akan meningkat
kepada 20 peratus dalam tempoh
dua tahun,” katanya.

Tupperware dalam satu majlis yang diadakan di Petaling Jaya,



